Тестовые задания

для практических (семинарских) занятий

по учебной дисциплине «Планирование в организации»

для студентов третьего курса специальности Экономика и управление на предприятии

Тема: Планирование уровня цен
Вопрос 1. Важнейшим фактором, определяющим объем продаж и выручки от реализации продукции является…
А) себестоимость;

Б) цена;

В) качество товара;

Г) рентабельность продаж.

Вопрос 2. В зависимости от степени участия государства в регулировании цен выделяют 3 их вида. Что из перечисленного не относится к данной классификации?
А) фиксированные цены;

Б) регулируемые цены;

В) свободные цены;

Г) розничные цены.

Вопрос 3. В зависимости от обслуживаемого оборота цены подразделяются на:
А) фиксированные, розничные, свободные;

Б) фиксируемые, регулируемые, свободные, розничные;

В) отпускные, оптовые, розничные;
Г) отпускные, свободные, оптовые, розничные.

Вопрос 4. Какие выделяют группы методов ценообразования?
А) метод на основе издержек;

Б) метод с ориентацией на уровень конкуренции;

В) метод с ориентацией на спрос; 

Г) Параметрический метод ценообразования;

Д) верны ответы А), Б), Г);

Е) все ответы верны.
Вопрос 5. Подметод ценообразования «обеспечение безубыточности» основан на включении в цену прибыли исходя из заранее установленной ___.

А) нормы;

Б) базисной цены;

В) совокупности издержек;

Г) верного ответа нет.

Вопрос 6. Процесс планирования цены не включает процедуру…
А) выявление ценообразующих факторов;

Б) изучение цены конкурентов;

В) постановка цели планирования цен.

Г) выбор метода ценообразования.

Вопрос 7. В каких случаях является эффективным применение метода ценообразования на основе издержек?

А) в случаях установки цены на принципиально новый товар и для разового заказа;

Б) при планировании цен в отраслях в которых большинство предприятий используют данный метод;

В) для товаров, спрос на которые устойчиво превышает предложение;

Г) верны ответы А) и В);

Д) верны ответы А), Б) и В).

Вопрос 8. Для метода ценообразования с ориентацией на спрос специфическим условием применения является колебания _____ на данный товар.
А) спроса и предложения;

Б) только спроса;

В) только предложения;

Г) объема продаж.

Вопрос 9. Комплекс средств и методов, с помощью которых реализуются цели ценообразования.

А) планирование цены;

Б) стратегия «снятия сливок»;

В) ценовая стратегия;

Г) верного ответа нет.

Вопрос 10. Стратегия «снятия сливок» предполагает продажу товара в период ___.

А) зарождения рынка;

Б) освоения рынка;

В) укрепления на рынке;

Г) прорыва на рынок.
